s T ——— —————

-
-

@%mmgmﬁm
.

.




Bison
'“'“%ueeimf _ WO Sejk . AQRT

o

W

INHALTSVERZEICHNIS

A ALLGEMEINE PROBLEME DES DEUTSCHUNTERRICHTS IN ITALIEN

Antonella Nardi: 1l documento pubblicitario nell'insegnamento della lingua tedesca al-
‘U'Universita: reiazione di un'esperienza . . . . . . ... ... ... .. . ... .

B/C DIDAKTIK/METHODIK

Hans Friedrich Schuckall: Dependenz-Verb-Grammatische Ansitze in DaF-Lehrwerken
und ihre praktische Anwendung im Unterricht . . . . . . .. .. . ... ... ..

Michael Schlicht: Grammatik und DaF: die Dcpendem-Verh-Gmmmalik und ihre Um-
setzung in “Themen™ . . . . . ...

INFORMATION UBER UNTERRICHTS- UND FORTBILDUNGSMATERIAL

Rezensionen
Franca Zocche: | quaderni della sperimentazione, ricerca e documentazione linguistica
di Venezia

Eingegangene Biicher und Zeitschriften
¢ Eingegangene Bicher . &, .. . . JUCS0an 0 sl i s i wdon

WICHTIGE VERANSTALTUNGEN UND INSTITUTIONEN

1. Kongresse und Tagungen . . . . . ... .. ... .. .. ... .. . ... .
2, Veranstaltuogen in Italien . . . . . . ... ... ... ... ... ... ..

4. Internationale Organisationen . . . . . . .. .. ... ... . .. . . . . . .

5. Glrcolare n. 144 del 14.5.1987 relativamente a posti di assistente d’Italiano al-
PEREES i pivimmm v o @ 63 v 3 5oamsnssnebnns bl OiMNG o

6. Karznachrichten

7. Tagungsberichte
Livio Passarino: L incontro IDV di Miinchen

37
38

41
42

49
52

55

55
57

58

62

 loro imposti da altri impegni accademici (prepa- |

ALLGEMEINE PROBLEME DES DEUTSCHUNTERRICHTS IN ITALIEN 3

IL DOCUMENTO PUBBLICITARIO
NELL’INSEGNAMENTO DELLA LINGUA
TEDESCA ALL’UNIVERSITA:
RELAZIONE DI UN’ESPERIENZA

Introduzione

L'articolo seguente & la relazione di un'espe-
rienza svoltasi- nell'ambito dell‘insegnamento
del tedesco durante I'anno accademico 1984/85
all'Universita di Bologna.

L'iniziativa ¢ nata durante la compilazione della
tesi di laurea dell’autrice, basata sull'esame cri-
tico di materiale audiovisivo didattico e sulla
formulazione di proposte di impiego di materia-
le audiovisivo autentico nella didattica del te-
desco.

L'autrice ¢ stata affiancata durante lo svolgi-
mento dell’esperienza dal dott. Marcello Sof-
fritti - ricercatore confermato all'Universia di
Bologna - al quale si devono preziosi suggeri-
menti ed una valida costante collaborazione.
Si deve sottolineare che I'andamento della spe-
rimentazione & stato, per vari motivi, discon- '
tinuo: primo fra tutti la mancanza di strutty
audiovisive all’interno della facoltd, pereui si
sono utilizzate apparecchiature gentilmente of-
forte dall’Istituto di Psicopedagogia dell’Ap-
prendimento "- Centro 'di Documentazione e
Sperimentazione della Regione Emilia Roma-
gna - Sede di Bologna -. ma non sempré @ispo-
nibili. Inoltre, gli studenti hanno collaborato
volontariamente all'esperienza ma nei limiti a

' razione di esami, lezioni ¢ seminari ecc.). Fat-
¢ tore di *'disturbo’’ si é rivelata anche 1'*‘inter-

mittenza' tipica dell'anno accademico che, per
interruzioni di vario genere, non permefte una

Anionella Nardi

pianificazione costante delle lezioni, come in-
vece accade nella scuola media inferiore ¢ su-
periore.

Tutto cio ha determinato la necessita di sce-
gliere materiale facilmente segmentabile in bre-
Vi unita - spot pubblicitari - tali da poter essere
esaminate nel corso di una o due lezioni ognu-
na. '

Gli studenti sono stati divisi in gruppi, princi-
pianti e non; con il primo gruppo - sei studenti -
S0no stati esaminati n. tre spot per un totale di
nove ore circa di lezione, con il secondo - cin-
que studenti - sono stati impiegati due testi pub-
blicitari per un totale di dieci ore circa di lezio-
ne.

Poiché I'impiégo di materiale audiovisivo &
stato occasionale - gli studenti principianti, in-
fatti, stavano seguendo da circa cinque mesi il
corso istituzionale di tedesco con i testo
**‘Deutsch Aktiv’’ mentre quelli a livello lingui-
stico avanzato erano impegnati nella lettura di
testi lenterari previsti dai programmi di esame -
quanto segue non ¢ la relazione di una speri-

" mentazione completa, bensi soltanto !z docu-

mentazione di cosa € stato fatto come, nella
speranza che ci0 possa risultare utile a colleghi
come spunto per una discussione o ad uno
scambio di esperienze.

Il materiale, registrato dalla televisiopne te-
desca, ¢ stato integrato con fotocopie redatte
dall'autrice secondo spunti tratti da **Werbean-
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zeigen und Werbesendungen'* di Bernhard So-
winski'"’ e utilizzate con il gruppo di studenti a
livello linguistico avanzato. Con i principianti,
invece l'uso della lavagna ha avuto un ruolo
fondamentale nella fase di controlio della com-
prensione.

A seconda delle diverse conoscenze linguistiche
dei gruppi, I'impiego del materiale ha avuto
obiertivi ben precisi:

— Con il gruppo dei principianti si & mirato alla
comprensione globale (uditiva ¢ visiva) del
messaggio, sfruttando la corrispondenza tra im-
magine ¢ suono. Gli studenti, inoltre sono stati
messi a confronto con esempi di espressione
linguistica autentica™ la quale, sebbene basata
su un tedesco standard televisivo, presenta ele-
menti rilevanti di lingua parlata quali una ‘‘na-
wrale™” velocita di articolazione delle parole, il
fenomeno di riduzione lessicale ecc.

Cio allo scopo di sensibilizzare gli studenti,
sebbene principianti, a fenomeni linguistici
**quotidiani’’ che di solito vengono trascurati
nell'insegnamento della lingua straniera. Il
gy~ & stato anche stimolato ad una breve
produi: wale e scritita.

— Fulcro aeil esperienza con il gruppo avanzato
¢ stata |'analisi testuale audiovisiva, preceduta
dalla comprensione globale del documento.
Questa volta allo spot televisivo sono state af-
fiancate anche le versioni radiofonica e pubbli-
citaria dello stesso messaggio (comprensione
globale intesa come uditiva, visiva e scritia).
Punto di partenza della produzione - orale e
scritta - degli studenti é stata i'individuazione
e 'analisi critica dei mezzi impiegati nella re-
alizzazione dei testi pubblicitari. Le valutazioni
sono state fjagsunte in uno schema che ha con-
sentito una visione generale dell’andamento e
dei risultati derivanti dalla stimolazione delle
singole abilita (percezione e comprensione vi-
siva e uditiva, comprensione scritta € produzio-
ng libera). Cio ha permesso di entrare in posses-
so di una quantita maggiore di dati di valuta-
zione rispetto ai mezzi didattici tradizionali e di
stimare le prestazioni degli studenti con pil
m A A

Sowmak:, Bemhard **Werbeanzeigen und Werbesendungen™ - Minchea, R
Oidenburg Vlg.. 1979

o
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Nel corso del resoconto dell’ esperienza verran-
no descritti dapprima due gruppi di testi impie-
gati e le ragioni che ne hanno determinato la
scelta, come si & proceduto in classe, presentan-
do anche alcuni esempi di verifica, nell'ideazio-
ne della quale, comunque, non si ¢ potuto anda-
re pit in la di una serie di domande, riservando
I'impostazione di una tipologia di esercizi pit

- ampia ad un eventuale futuro...

Scopo di questa relazione ¢ di dimostrare che
anche all'Universita si pud fare ‘‘qualcosa di
diverso' nell'insegnamento della lingua, sia
avviando gli studenti ad un approccio alterna-
tivo al testo, sia avvicinandoli ad una “‘Text-

sorte” ben lontana da quelle di solito adontate

in ambiente universitario.
L'impiego di materiale pubblicitario interessa,
a maggior ragione, la didanica del tedesco nella

scuola media inferiore e superiore: innanzi |

tutto perche la continuita dell'anno scolastico
permette un'applicazione regolare dello stru-
mento didattico tale da poter garantire una veri-
fica dei risultati a lungo termine. Inoltre, se da
un lato gli allievi vengono stimolati dal contatto
con una lingua pid *‘naturale’” ed **immediata’’
perche inserita in situazioni comunicative a loro
familiari - molti spot tedeschi reclamizzano gli
stessi prodotti pubblicizzati in Italia -, d'altro
canto viene in loro sviluppata una consapevo-
lezza critica nei confronti della manipolazione
pubblicitaria, tanto pils importante, vista la loro
giovane eta. Naturalmente tutto cio esige da
parte dell'insegnante 1'adeguamento del mate-
riale alle esigenze ed al livello linguistico della
classe.

1. Materiali: descrizione e ragioni della scelta

| materiali impiegati sono di due tipi:

1. Il primo gruppo comprende testi pubblicitari
che presentano una particolare corrispon-
denza tra immagine ¢ testo verbale, il che
ne permette l'impiego con studenti prin-
cipianti;

2. il secondo gruppo, utilizzato con studenti
progrediti, comprende testi pubblicitari, nei
quali oltre agli elementi linguistici, sono
presenti elementi extralinguistici (visivi ¢
musicali, determinanti per far presa sul con-
sumatore).

Poiche gli spot televisivi non sono riproducibili

in ques!?/(ade. si procedera ora ad una breve
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descrizione dei singoli testi, affinche il lettore,

anche senza averli visti, possa farsene un'idea

e comprendere le ragioni che hanno condotto

alla scelta ed all'impiego del materiale.

Appartengono al pnimo gruppo:

1) Formaggio francese Géramont: il testo ver-
bale & molto breve e semplice ed & accompa-
gnato da una particolare ricchezza di imma-
gini, quasi tutte dedicate al prodotto o a per-
sonaggi che lo gustano, che corrispondeno
in parte al testo sonoro.

2) Deodorante Rexona: la struttura € pill com-
plessa in quanto vengono presentati diversi
flash sugli inconvenienti che incontrano le
persone che non usano il prodotto recla-
mizzato. 1] testo verbale, sebbene abbastan-
za semplice, & pit lungo del primo; la sua
comprensione viene facilitata da una cor-
rispondenza totale tra immagine ed elementi
verbali, cui si aggiunge l'aiuto di alcune
scritte in sovraimpressione.

3) Prodotto per la pulizia della casa Meister
Proper: una casalinga disperata riceve una
preziosa indicazione da una amica sul pro-
dotto da usare per pulire il bagno. II testo
verbale ¢ pill complesso degli altri, inoltre
sono presenti diversi tipi di difficolta, quali
una notevole velocita di articolazione delle
parole e forme tipiche della lingua parlata.
La comprensione viene aiutata dalla cor-
rispondenza totale tra immagine ed elementi
verbali.

Appartengono al secondo gruppo:

1) Automobile francese Renault 5: il prodotto

compare solo alla fine dello spot e viene an-

ticipato come un avvenimento da tempo at-

teso. 1l testo verbale ¢ abbastanza lungo e

relativamente complesso. Nonostante una

parziale corrispondenza tra immagine e pa-
role, sono presenti elementi volti ad una pre-

sa emozionale sullo spettatore: atmosfera di

aspentativa nei personaggi, musica spaziale,

raggio laser, suggestivi effetti di luce.

Cioccolata Riner Spori: diverse scenette

mostrano 1'efferto energetico e vitalizzante

del prodotto sui personaggi. Il testo verbale
¢ semplice, anche se corrisponde solo par-
ziaimente alle immagini, mentre la parte
iconica ¢ moito compiessa: ricchezza di co-
lori, cambiamenti frequenti di inquadratura,
musica molto ritmata che incalza il testo ver-
bale, primi piani del prodotio ¢ allontana-
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mento sullo sfondo.
Di entrambi gli spot televisivi sono state presen-
tate agli studenti anche le versioni radiofoniche
¢ gli annunci tratti da riviste per permettere la
comprensione delle diverse realizzazioni dei
messaggi.
2. Procedimenti adottati in classe
Gruppo principianti (Primo anno accademico)
La lezione si € svolta in due fasi.
La prima ¢ stata dedicata alla comprensione vi-
siva: o spot ¢ stato presentato con volume ab-
bassato per cui gli Studenti si sono concentrati
sulle immagini. In seguito & stato loro chiesto
di riassumere per iscritto con frasi semplici e
possibiimente in tedesco ci0 che avevano visto
wtilizzando vocaboli che conoscevano gia. Na-
turalmente non si € preteso un riassunto detta-
gliato delle sequenze, bensi alcune proposi-
zioni, anche molto brevi, che dessero un'idea .
d'insieme del contenuto iconico del testo.
A questo punto ¢ intervenuta l'autrice chie-
dendo agli studenti di **guidarla™, secondo cid
che avevano scritto, nella stesura alla lavagna
di uno schema riassuntivo (trasformazione in
proposizioni - massimo sei - del contenuto vi-
sivo degli spot). Questa fase, di estrema im-
portanza, si & svolta quasi complelamente in
lingua ed ha avuto duplice scopo di controllare
le versioni date degli studenti - cioé di verificare
le loro capacita di espressione ‘'a freddo’" e
senza aiuti di sorta (come invece potrebbe es-
sere un Worigelinder), seppur in forma di sem-
plici frasi - e di integrare le stesse cogrvocaboli
nuovi e correzioni grammaticali. Quando gli
studenti chiedevano spiegazioni di termini lessi-
cali si & cercato di associare alla denominazione
della parola (es. “‘ausgebreitete Arme’’) un
gesto che ricordasse |'immagine relativa com-
parsa nello spot (braccia allargate), - cio sempre
dove e quando possibile.
La seconda fase dell esperienza ¢ stata dedicata
alla comprensione uditiva. La presentazione
audiovisiva € stata ripetuta tre volte e gli stu-
denti si sono concentrati sul contenuto verbale
degli spot. Data la loro brevita e la presenza
chiarificatrice delle immagini, non é stato rite-
nuto necessario fornire agli studenti tracce che
li aiutassero ulteriormente nell adempimento
del compito. Si ¢ preferito osservare la loro
reazione immediata-agli stimoli verbali ed € sta-
1o loro chiesto di rendere, in tedesco ¢ per iscrit-
to, il contenuto verhale dello spot. Scopo di

¥
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QUESIO passaggio non ¢é stato dj ottenere una ri- |

produzione esatta del tesio censiderato, bensi la |

verifica della comprensione globale del mes-;
saggio trasmesso, nella ricostruzione del quale '

, alcuni studenti hanno daro prova di notevole
capacita creativa riempiendo Cbuchi™ di parole
non bene afferrate con elemeng lessicali che
rendevano ugualmente accettabile la frase (es.:
versione originale **M. P, putzi so sauber. daB
man sich drin spiegeln kann' versione di uno
studente ““M.P. putzt so sauber, daB man sich
auch spiegeln kann').

Di fondamentale importanza si ¢ rilevata la pre-

cedenza data alla comprensione delle immagini,

che e servita agli studenti nella ricezione del
testo verbale.

Momento finale dell'esperienza ¢ stata I'analisi

della wrascrizione del testo sonoro che ha dato

spunto ad approfondimenti grammaticali e les-
sicali,

Gruppo avanzari (Quarto anno accademico)

Data la particolarita dell'esperienza sono state

divise due fasi di applicazione del materiale,

svoltesi entrambe interamente in tedesco:

a) una prima fase Ppreparatoria concentrata sul-
lo spot televisivo;

b) una seconda parte riguardante tre realizza-
zioni diverse dello stesso messaggio pubbli-
citario: o spot televisivo, quello radiofonico
e I'annuncio tratto da una rivista,

Durante al prima fase si sono distinti due mo-
menti:

1) Presentazione de} materiale e controllo della
comprensione visiva e uditiva sulla falsariga
dell’esperienza precedentemente descritta
ma con svolgimento orale:

2) analisi critica scritta del testo audiovisivo
guidata da una griglia di domande preceden-
temente preparate (vedi allegato n° 1).

Dal punto di vista della presentazione dej mate-

riale si sono seguiti i passaggi gia elencati nel-

I'esperimento precedente:

- Visione con volume abbassato (controllo
della comprensione visiva e analisi critica
delle immagini);

— Presentazione audiovisiva (controllo della
comprensione uditiva e analisi critica degli
elementi sonori: parole, musica o altri suonj
extralinguistici);

— Esame linguistico del testo scritto con riferi-
mento alle immagini ed ai suoni.

Le domande a cui gli studenti dovevano rispon-

dere sono state divise a seconda della abilita cui
si riferivano (comprensione visiva, uditiva e
scritta) e consegnate, di volta in volta, prima

dei relativi passaggi. Data la novita dell’espe-

rienza si € preferito fornire preventivamente ai

ragazzi, almeno in questa fase *‘preparatoria’’,

una traccia orientativa sul compito che doveva-

no svolgere.

Durante la seconda fase dell'esperimento gli

studenti’ si sono avvicinati pib istintivamente

alle diverse versioni dei testj considerati, preci-

samente secondo lo schema seguente:

- Presentazione di una versione del documento

~ Comprensione globale del messaggio e con-
trollo della stessa secondo le modalita gia
chiarite;

- Consegna e risposta alle domande:

— Comparazione con le altre realizzazioni del
messaggio pubblicitario esaminato.

Si ¢ iniziato con lo spot pubblicitario ¢, ad ana-

lisi compiuta, si & passati a quello radiofonico,

tenendo per ultimo I'annuncio.

La parte finale dell'esperienza ¢ stata dedicata

alla messa a fuoco della strategia impiegata nel-

la reclamizzazione del prodotto considerato

(vedi allegato n® I: Kritische Zusammenfas-

sung).

3. Valutazione e osservazioni generali

La fase di valutazione si é svolta secondo cri-
teri formulati dalla sperimentatrice, cio per due
ragioni:

i reperibili sul mercato, e molto probabilmen-
i te non erano ancora stati elaborati, esempi di
i valutazione relativi ad applicazione di mate-
. riale audiovisivo autentico di lingua tedesca,

collegamento con quella uditiva;

inoltre, data la panicolarita del procedi-
mento adottato con gli studenti del quarto
anno, non sono stati trovati termini di riferi-
mento sulla comparazione tra percezione e
comprensione visiva in caso di immagine in
movimento (televisione) e di rappresenta-
zione statica (annuncio) o tra percezione e
comprensione uditiva dello spot televisivo
(immagine + parole + altri suoni) rispetio a
quello radiofonico (parole + altri suoni).
ji specifica che per percezione si intende il

2

~

1)'quando si € verificata | ‘esperienza non erano

! norme cioé che tenessero in considerazione '
| abilita quali la percezione e comprensione '
! visiva di immagini in movimento in stretio |

I
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puro stimolo, visivo o uditivo, recepito dal sog-
getto, mentre la comprensione abbraccia i col-
legamenti compiuti sulla base degli elementi re-
cepiti ed € quindi il passo seguente la perce-
zione.
f Nonostante questa non fosse una sperimenta-
i zione volta a verifiche psicologiche, i datj re-
lativi alla percezione si sono rivelati molto utili;

; nella valutazione delie capacita individuali |

cio¢ quelle *“*Schiisselstellen’* che in un testo
scritto invece possono essere individuate in mo-
do completamente diverso'?,
Gruppo principianti
La valutazione della comprensione visiva si é
svolta mediante la comparazione delle frasi
scritte alla lavagna con quelle scritte dagli stu-
denti. In questa fase si é tenuto conto soprat-
tutto della quantita degli elementi visivi coltj
dai ragazzi, mentre Ia valutazione della corret-
tezza formale ¢ stata rimandata ad un secondo
momento.
" Ad ogni Proposizione, numerata, del modello &
 stato attribuito un punteggio, pill 0 meno alto

i

} Istintive di cogliere i punti focali di un decorso,
I

i

. @ seconda delle unita informative che essa con-

‘l teneva. Il punteggio totale é stato diviso: | com-
| piti che non hanno raggiunto la meta di questo
sono stati considerati insufficienti, agli altri
010 stati attribuiti giudizi (sufficiente, buono,
* ottimo) a seconda del risultato ottenuto. !
La valutazione delia comprensione visiva ha
avuto un andamento parallelo mentre per la pro-
duzione scritta si sono esaminati i compiti glo-
balmente, tenendo conto della correttezza les-
sicale e grammaticale come durante la corre-
zione di un qualsiasi esercizio scritto.
Gruppo avanzati
Come gia accennato, durante la valutazione di
questa esperienza si é dato un certo peso al-
I'abilita di percezione degli studenti (vedi al-
legato n° 2); essa ¢ stata verificata in un primo
momento durante la fase di controllo orale della
comprensione globale dei testi e, pil dentaglia-
tamente, mediante I'esame delle risposte date
alle domande ad essa relative (vedi allegato
n° I).
1l punteggio ed i giudizi sono stat assegnati te-
nendo conto delia compiutezza degli elaborati,

£}

S1 vedano & quesio propoeto Je mdxcazion: offerte

Nownct G.. Kruger. M.. Grewer U - Ubungarvpoiogic cam bomunidamsen
Driaschunierrichi’" - Muaches, Langenuchedt. 1981 nelia Srufe . prume par-
.

~

| della precisione nella rilevazione degli elementi
salienti e seguendo i procedimento adottato
nella prima esperienza.

1 giudizi sulla produzione libera sono stati dati
secondo la correttezza lessicale, stilistica e
grammaticale dei compiti.

Rimane da sotolineare che durante il corso del;
la seconda sperimentazione Ia lingua straniera
€ servita sopratutto come mezzo di espressione
ed ¢ stata oggetto di analisi da) punto di vista
della sua attitudine alla manipolazione, mentre
la fase di puro apprendimento guidatg, su cui ¢
stata incentrata la prima esperienzi, ¢ risultata -
ridotta, ma non eliminata: infatij anche gli stu-
denti del quarto annc hanno reagito positiva-
mente al contatto con gli elementi tipici di [
lingua parlata assenti nej testi letterari che 1i ¢
impegnano di solito, hanno imparato vocaboli
ed hanno avuto occasione di migliorare la Joro ,
capacita espressiva sia dal punto di vista dejj

proprieta di linguaggio che sintattico-gramma-
ticale.

Conclusione
Nonostante tutti i suoi limiti, questa esperienza )
ha dato risultati positivi. I ragazzi hanno reagito
con entusiasmo agli stimoli del materiale audijo-
Visivo e cid ha contribuito a ra orzare la loro
morivaziaﬂ_t’_ggic\onfr_oﬂgjgll\'gpg_ nto
del tedesco.” La presentazione audiovisiva di
uno spot pubblicitario, inoltre, pad funzionare
da esercizio Ppreparatorio¢ preliminare alla
“Nacherzihlung’': data la sua brevitd e sem-
Plicita e la funzione chiarificatrice del)’imma-
gine, esso permette di rintracciare facilmente le .
. informazioni-chiave contenute nel testo. Una
“ volta affinate le loro capacita di individuazione,
-si possono confrontare j ragazzi con testi plL

" lunghi e complessi. -
N esame testuale come quello svolto nella se-

conda esperienza assume, per di pill, un vero e
proprio valore di Textanalyse parallela a quella
che gli studenti devono svolgere su testi giorna-
listici ¢ letterari agli esami scritti del terzo/
quarto anno e che, con opportune modificazio-
Ri, puo diventare un ottimo esercizio per gli al-
lievi durante gli ultimi anni della scuola media
Superiore.

Nella speranza che questa mia espériénza possa
dare spunto ad iniziative analoghe, mi rimane
da ricordare sojianto che, durante il corso delle |
lezioni, si ¢ venuta a creare una atmosfera estre- /
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mamente vivace tra gli studenti e la sperimen-
tatrice, cio in parte per le caraneristiche proprie
del materiale usato - flash animati e briosi - in

strumento audiovisivo che, si puo dire, & *'sali- |
.to in cantedra’’, mentre I'insegnante si € seduta |

: g - i |
'tra i ragazzi, abbandonando il ruolo di guida as- |

parte per la focalizzazione dell attenzione sullo |; isoluta e assumendo quello di collaboratrice. J

Allegato N° 1

|

SPOT 2 - VERSIONE TELEVISIVA

PRESENTAZIONE VISIVA

percezione Visiva

1) Beschreiben Sie. was in den Sequenzen passien.
2) Wie wird das Produki dargestellt?
3) Welche Bildfolgen werden gewihlt? Warum?

4) Wie werden dic Eigenschaften des Produkis bervorgehoben?

comprensione visiva 3 5) Wie versuchen die Bilder; die Neugiede der Zuschaver zu reizen?

6) Welche A oder Wunsc lassen sich mit den Bildemn verbinden?

PRESENTAZIONE AUDIOVISIVA

percezione uditiva

PRESENTAZIONE DEL TESTO SCRITTO

I
Werh ork

Sie alle Tonelel , die im W vor
2) Was fiir Simmen kommen hier vor?
3) Was hat die Musik mit dem Werbeobjekt zu tmn?

4) Wo wird hier die Musik eingesetz1? In welcher Absicht?
Wie wirkt sie?

) Beach

1) Ist der Text klar und verstindlich? !
2) Will der Text mehr informieren oder mehr suggestiv appellieren? Wie?
3) Welchen Eindruck macht die Wortwah! (Funktion der Adjektive usw.)?

4) Wie oft und in welcher Weise wird das Werbeobjckt genannt?
5) In welcher Weise sucht die Sendung Aufmerksamkeit zu wecken?
6) In welchem Verhiltnis stehen Bild und Text (redund X

7) Werden hier die

8) Ist die Reklame auf Uberzeugung, Beeindruckung oder nur auf Geé.

gelegt?

np iir, differierend, kontrir?)
oglichkeiten des F h giebig genutzt?

ichen Wirk

irkung oder Aufmerksamkei

kung an-

VERSIONE RADIOFONICA

PRESENTAZIONE UDITIVA |
1) Wo wird hier die Musik eingesetzt? In welcher Absicht? :

Wie wirkt sie?

2) Was hat sie mit dem Werbeobjekt zu tun?

3) Ist die Musik auf Gedict

arkung oder auf Aufmerk kei y legt”?

PRESENTAZIONE DEL TESTO SCRITTO

4) Werden hier weitere Auskiinfte iber Werbeobjekie geg
5) Welche Folgen hat hier dic Abwesenheil des Bildes?

die im F

hen nicht angesprochen wcrdcn'.'l

Wird hier die Lage nusfihrlicher beschrieben oder wird der Slogan ganzlich geinden” i

ANNUNCIO PUBBLICITARIO

IPIIRN

1) Welche

hischen Einzelhe
[ Ei

enthalt die ige?

2) Welche Eiemente sind hervorgehoben, stehen im V nd?
3) Wie sind die Bildelemente veneut?
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4) Ist es eine bildreiche Anzeige?

5) Handelt es sich um eine textreiche oder textarme Anzeige?

6) Welche Aufgabe hat hier der Slogan?

7) Welche Folgen hat hier die Abwesenheit des bewegten Bildes?
8) In welchem Verhilmis steht der Text/Slogan zu den Bildern?

KRITISCHE ZUSAMMENFASSUNG

1) Welche Markenstrategie wird fiir die vorliegende Produkiwerbung gewihit?

2) Wird diese Strategie in Bild und Text in gleicher Weise realisiert?

3) Welche Zielgruppe wird durch die gewihlie Mar ie angesprochen?

4) Wirkt die Strategie argumentativ-iiberzeugend oder nur persuasiv-rhetorisch iiberrendend?

5) In welcher Weise wird der Konsumappel realisien (direkindireki, sprachlich/bildlich usw.)?
i der verbunden? Wie?

AR

6) Sind die verschiedenen Formen der Werbung (Fernsehen. R Zenschrift)

7) Welche An von Werbung ist am cindrucksvollsten?

8) Bleibt der Siogan im Femsehen so wie im Rundfunk und in der Zeitschrift gleich? Auf welche Weise wird der Slogan geéindert”

Allegato N°2 3

(e

SCHEMA GENERALE

(Il documento pubblicitario: approccio empirico critico a campioni di strategia di massa)

Suden Percazione visva udwva C visiva C uditva Compr. scrt Prod. Boera
)
mmagne N 1 tmmagine in
movnento stat Tolewsone | Rado | [PUTEC | Radio | Telewsions Radio
1 2 2 1 2 2 1 2 2 1 2 2 1 2 L 2
”
A buona | suft. ns. | buona | suft. oM. | otoma | buona | buona | suff. | buona | suft m?a buona | sufl. | suft.
+ + + + + + - * L
B | buona | buona | buona | suft. | owima | suft | buona | omma | ot | buona | ot ot / o -f' -f'
- + +
c suft | buona | buona | InE. st | sl sufl. | buona | buona | buona | buona | suff. | otima | oma n:ﬂ buons.
+ + + + + =
o ns. 1 suft | buona | ins. sufl. ins. / ins.. | ott suf. | buona | buona | buona | suft sufl.
-+ . 4 = =
E suff. ! buons | ot e / buons 1 tuona | oft / / / ot | tuona | buone
+ 2
A suficonte buona iU che buona pits che sufficente pils che buona s che suficeni
8 ps) che buons Pl che buona otsme ottims ottime ) che sulficents
(o] buona suficients Pil) Che mdicente Pl che buone oma quasi buons
D ques sUlCents PiO che suficiente Insulioerie buona pi) che buona suicienss
E pas che suUROSNts ottrne. uore omma omma tuona
¢
L4




