COLECCION CONOCIMIENTO CONTEMPORANEO

Universos distopicos y manipulacion
en la comunicacion contemporanea:
del periodismo a las series
pasando por la politica

Coords.
Virginia Guarinos Galan
Manuel Blanco Pérez

@Mﬂﬂ; AL




UNIVERSOS DISTOPICOS
Y MANIPULACION EN LA COMUNICACION CONTEMPORANEA:
DEL PERIODISMO A LAS SERIES PASANDO POR LA POLITICA



COLECCION CONCCIMIENTC CONTEMPORANEO

UNIVERSOS DISTOPICOS Y MANIPULACION
EN LA COMUNICACION CONTEMPORANEA:
DEL PERIODISMO A LAS SERIES
PASANDO POR LA POLITICA

Coords.

VIRGINIA GUARINOS GALAN
MANUEL BLANCO PEREZ

@ﬁiﬂwﬂ; 8L

2023



UNIVERSOS DISTOPICOS Y MANIPULACION EN LA COMUNICACION CONTEMPORANEA:
DEL PERIODISMO A LAS SERIES PASANDO POR LA POLITICA

Disefio de cubierta y maquetacion: Francisco Anaya Benitez
© de los textos: los autores

© de la presente edicion: Dykinson S.L.

Madrid - 2023

N.° 120 de la coleccion Conocimiento Contemporaneo
12 edicion, 2023

ISBN: 978-84-1170-141-9

NOTA EDITORIAL: Los puntos de vista, opiniones y contenidos expresados en esta obra son de ex-
clusiva responsabilidad de sus respectivos autores. Dichas posturas y contenidos no reflejan nece-
sariamente los puntos de vista de Dykinson S.L, ni de los editores o coordinadores de la obra.

Los autores asumen la responsabilidad total y absoluta de garantizar que todo el contenido que
aportan a la obra es original, no ha sido plagiado y no infringe los derechos de autor de terceros. Es
responsabilidad de los autores obtener los permisos adecuados para incluir material previamente
publicado en otro lugar. Dykinson S.L no asume ninguna responsabilidad por posibles infracciones a
los derechos de autor, actos de plagio u otras formas de responsabilidad relacionadas con los con-
tenidos de la obra. En caso de disputas legales que surjan debido a dichas infracciones, los autores
seran los Unicos responsables.



INDICE

PROLOGO. LA IMPOTENCIA HUMANA EN TIEMPOS DE CRISIS
Y SUMATERIALIZACION MEDIATICA ..., 13
VIRGINIA GUARINOS Y MANUEL BLANCO

SECCION I
IMAGEN Y MANIPULACION POLITICA

CAPITULO 1. IMAGINARIO DE LA ESPANA CRISTIANA:
IDEOLOGIA Y NACIONALISMO EN LA NUEVA DERECHA.................... 17
JESUS GARCIA GARCIA

CAPITULO 2. LOBBIES Y ESTRATEGIAS DE COMUNICACION

EN CASOS DE CORRUPCION. ENCUADRE DEL QATARGATE EN

LA UNION EUROPEA.........ooooooeeoeeeeeeeeeeeeeeees s 41
LETICIA QUINTANA PUJALTE

CAPITULO 3. LA NUEVA PRENSA Y LA PRENSA OFICIALISTA:

LA DURA LUCHA POR LA SUPERVIVENCIA EN EL TRIENIO

LIBERAL PUERTORRIQUENO (1820-1823)......uveeeeeeeieeeeeeeeeeeeeeeeeneeean 61
JESUS RAUL NAVARRO-GARCIA

CAPITULO 4. LA CIENCIA DEL DERECHO EN ALEMANIA
EN EL SIGLO XIX: NOCIONES BASICAS ..o 78
ARMANDO JOSE SANTANA BUGES

CAPITULO 5. EL “VISUAL FRAMING” EN TWITTER DE

LAS DOS POLITICAS ESPANOLAS DE MODA:

YOLANDA DIAZ VS. ISABEL DIAZ AYUSO ...oeeeteeeeeeeeeeeeeeeeeeeereeee 93
ERNESTO VILLAR CIRUJANO
FERNANDO RUEDA RIEU
MIGUEL ANGEL SANCHEZ DE LA NIETA

CAPITULO 6. ELECTORAL CAMPAIGNS AND SOCIAL NETWORKS
IN TIMES OF PANDEMIC: ANALYSIS OF PRESIDENTIAL CANDIDATES’
ACTIVITY ON TWITTER AND TIKTOK DURING THE FIRST ROUND
OF PERU’S 2021 GENERAL ELECTIONS. .......oooieeeeeeeeeeeeeeveeeeeeene 115
ALVARO IGNACIO MONTUFAR-CALLE
Lucia ANASTACIO-COELLO



CAPITULO 7. COMUNICACION GROTESCA.

EL HUMOR Y OTRAS MASCARAS DE LA VIOLENCIA

EN LA EXTREMA DERECHA INTERNACIONAL ........cooviiiiieeeeeeee 143
CONCEPCION FERNANDEZ VILLANUEVA
GABRIEL BAYARRI TOSCANO

CAPITULO 8. DISCURSOS POLARIZANTES DE LA REALIDAD
POLITICA ESPANOLA EN TIKTOK ..ot e eeeeeeeeeean 165
VICTOR RENOBELL SANTAREN

CAPITULO 9. MANIPULACION POLITICA, POPULISMO Y
NECROPOLITICA EN EL LIBANO ..ottt 180
FRANCISCO SALVADOR BARROSO CORTES
MARIiA ANGELES ALAMINOS HERVAS

CAPITULO 10. DE CANDIDATO A PRESIDENTE EN EL PSOE

LA TRANSFORMACION DE LA IMAGEN Y EL DISCURSO POLITICO

EN FELIPE GONZALEZ, JOSE LUIS RODRIGUEZ ZAPATERO

Y PEDRO SANCHEZ ..ottt eee e e eee e eeneenn 199
CELIA LOPEZ POLO
MARIA DEL MAR GARCIA GORDILLO

CAPITULO 11. DE RATAS HUIDAS A HEROES DE AMERICA:
REPERCUSION Y CENSURA EN LA PRENSA ESPANOLA DE LOS
EXITOS DE LOS FUTBOLISTAS EXILIADOS EN LATINOAMERICA
TRAS LA DISOLUCION DE LA SELECCION VASCA (1939-1947).......... 215
Josk OSCAR PLAZA
SERGI CORTINAS-ROVIRA

CAPITULO 12. IMPACTO DE LAS IMAGENES Y TEXTO DE LOS MEMES
POLITICOS EN LA ACEPTACION DEL MENSAJE A PRIMERA VISTA.......... 230
ViCTOR ALFONSO RIVERA FLORES
GERARDO ZEGARRA FLOREZ
WENDY NATHALIE NEYRA MENDOZA
GLADYS WILMA RIVERA FLORES

CAPITULO 13. LA IMAGEN PICTORICA DEL PODER Y SU CARACTER
PROPAGANDISTICO EN EL SIGLO XVIL cooeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeerena 249
ALVARO PEREZ ARAUJO
MARIAN QUEIRUGA-DIOS
SORAYA MUNOZ-PEREZ

CAPITULO 14. EL FRAMING: LA VERDAD BAJO INTERESES ............... 275
JESUS MULA GRAU



SECCION 11
EL APOCALIPSIS EN IMAGENES. NARRATIVAS DISTOPICAS,
SUPERVIVENCIA Y REPRESENTACIONES DEL FIN DEL MUNDO

CAPITULO 15. ANALISIS DE DOS PROTOTIPOS DE URBES EN

LES CINQ-CENTS MILLIONS DE LA BEGUM oo
ALVARO CLAVIJO CORCHERO
NURIA CABELLO ANDRES

CAPITULO 16. EL PARIS DISTOPICO DE VERNE Y BARJAVEL............
NURIA CABELLO ANDRES
ALVARO CLAVIJO CORCHERO

CAPITULO 17. ANALISIS DE LAS NARRATIVAS APOCALIPTICAS
EN LAS PLATAFORMAS DE CONTENIDO EM STREAMING.................
CAROLINA ABELLAN GUZMAN
JOSE ANTONIO CORTES QUESADA

CAPITULO 18. INVERSIONES EXCLUSIVAS: REFUGIO,
SUPERVIVENCIA Y SUBVERSION DE LA IMAGEN TECNICA............
IVAN PEREZ VIDAL

CAPITULO 19. LA ESTETICA Y LA NARRATIVA DE LA DISTOPIA
EN LA FICCION AUDIOVISUAL CONTEMPORANEA:
“THE LAST OF US” (HBO, 2023-)..ccutiteiieieiesieeieeeeeeteteieeeseeie e eneesnens
HECTOR JAVIER OLIVA CANTIN
MARIA ROMERO CALMACHE
ELENA CAPAPE POVES

CAPITULO 20. CRISIS DE CONFIANZA
Y FIN DEL MUNDO GLOBALIZADO......cc.coooiiiiiiiiieeeeeeeeeeeeeeee e
ANTONIO CESAR MORON

CAPITULO 21. CAMINATAS INTERTEXTUALES CON LOS ZOMBIS:
APOCALIPSIS Y EL PROBLEMA DEL SENTIDO......cccccoooiiiiiiiiiiiieeieen,
ViCcTOR LOPE SALVADOR

CAPITULO 22. HIDEAKI ANNO Y LA REPRESENTACION
DEL APOCALIPSIS: 25 ANOS DE EVANGELION .......oovoveeeeeeeeeeeeen
DANIEL VILLA GRACIA

CAPITULO 23. COLERA, CLORACION Y CONTROL INFORMATIVO
EN LA LLEIDA RURAL A FINALES DEL FRANQUISMO.........c..ccccuee....
JESUS RAUL NAVARRO-GARCIA

CAPITULO 24. IMPORTANCIA Y RECREACION DE LOS ANOS
NOVENTA EN LA LITERATURA ESPANOLA ACTUAL.....cooevvrreenne.
ALVARO LOPEZ FERNANDEZ
EL10S MENDIETA

346



SECCION 111
METAVERSOS: REALIDAD, SIMULACRO Y MANIPULACION
DE LA IMAGEN

CAPITULO 25. LOS ARHUACOS EN EL METAVERSO:

LA EXPERIENCIA DE UNA COMUNIDAD INDIGENA USANDO

GAFAS DE REALIDAD VIRTUAL (RV) .ccuiiiieiieiieeceeeee e 458
JORGE EDISON ROJAS RODRIGUEZ

CAPITULO 26. EL CINE EN EL METAVERSO. ANALISIS

DEL DOCUMENTAL WE MET IN VIRTUAL REALITY (2022) ..cveovvveeeannns 475
SERGIO JESUS VILLEN-HIGUERAS
RAFAEL LUIS BONO-REYES
ALMUDENA MATA-NUNEZ

CAPITULO 27. RELACIONES AFECTIVAS EN EL METAVERSO.
ANALISIS DE CASO DE CATFISH: THE TV SHOW ..o.oooovoeveeeeeeeeeererennn 496
ALMUDENA MATA-NUNEZ
SERGIO JESUS VILLEN-HIGUERAS
RAFAEL LUIS BONO-REYES

CAPITULO 28. DRAG QUEENS EN EL METAVERSO. ESTUDIO

DE CASO DE QUEENS OF THE METAVERSE (2022) Y RUPAUL’S

DRAG RACE SUPERSTAR (2021) .ceuveeiieeiieieeieeieete sttt ens 515
RAFAEL LUIS BONO-REYES
ALMUDENA MATA-NUNEZ
SERGIO JESUS VILLEN-HIGUERAS

CAPITULO 29. INTELIGENCIA ARTIFICIAL EN LOS METAVERSOS.
RIESGOS Y OPORTUNIDADES DESDE UNA PERSPECTIVA ETICA .... 536
PABLO MARTIN-RAMALLAL
JUAN PABLO MICALETTO-BELDA
DAVID POLO SERRANO

CAPITULO 30. EL FUTURO DE LA EMISION DE UN CIBERMUNDO
AUDIOVISUAL EN DIRECTO: EL BROADCAST METAVERSE. ................ 554
MARIA DE LOS MILAGROS EXPOSITO BAREA
MIGUEL ANGEL PEREZ-GOMEZ
JOSE PATRICIO PEREZ-RUF{

CAPITULO 31. LA VISUALIZACION DE DATOS COMO ACTIVIDAD
MULTIDISCIPLINAR EN LA CIENCIA ... 570
FRANCISCO LESLIE LOPEZ DEL CASTILLO WILDERBEEK

CAPITULO 32. CONSTRUIR EL PRESENTE, MIRAR

AL FUTURO: FOTOMONTAIJE E INTERVENCION FOTOGRAFICA

EN LA OBRA DE PERE CATALA T PIC ..o 587
ENKAR CLAVIO GARCIA



SECCION IV
EL LENGUAJE COMO ESTRATEGIA DE MANIPULACION

CAPITULO 33. EL ODIO CONTRA EL ISLAM EN EL MENSAJE DE
CHARLIE HEBDO: LA MANIPULACION DEL MENSAJE Y EL LENGUAJE. 617
SALUD ADELAIDA FLORES BORJABAD

CAPITULO 34. EMPODERAMIENTO DE LA MUJER MUSULMANA
VISTO EN LA NOVELA GRAFICA PERSEPOLIS «....vovoeeeeeeeeeeeeeeeereean 632
SALUD ADELAIDA FLORES BORJABAD

CAPITULO 35. LA POLITICA COMO GUERRA. VISION
DE LA DEMOCRACIA EN LA NUEVA DERECHA ESPANOLA............. 645
JESUS GARCIA GARCIA

CAPITULO 36. ANALISIS TRADUCTOLOGICO Y EMPODERAMIENTO

FEMENINO DE LA POESIA DE WALLADA BINT AL-MUSTAKFTI:

LA SHAKIRA DEL SIGLO X1.....ooioiieeeeee e 667
SALUD ADELAIDA FLORES BORJABAD

CAPITULO 37. LA LEY DE PRENSA DE 1938 Y EL DERECHO A
LA COMUNICACION EN LA EPOCA CONTEMPORANEA ......ooveennn. 683
ARMANDO JOSE SANTANA BUGES

CAPITULO 38. ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS DESDE
LA PERSPECTIVA LINGUISTICA: EL CASO DE LOS ESLOGANES

ANTICOVID CHINOS ..ot ee e ees e eeeneeen 697
FAN YU

CAPITULO 39. MANIPULACAO DO DISCURSO QUINHENTISTA,

TEXTUAL E IMAGETICO ..o ee e eeeees 716

MARIA LEONOR GARCIiA DA CRUZ

CAPITULO 40. LA DIALECTICA PLATONICA Y LA COMUNICACION
A TRAVES DEL CINE Y LAS SERIES ... 733
MANUEL ALEJANDRO SERRA PEREZ

CAPITULO 41. STEPHEN HAWKING, ENTRE CIENCIA, PSEUDO-

CIENCIA Y FILOSOFIA: UN EJEMPLO DE MANIPULACION

A TRAVES DEL LENGUAUJE .......cooooiieveeeeeeeeeeeeeeeeeeeessssssssssessesses s 744
MANUEL ALEJANDRO SERRA PEREZ

CAPITULO 42. LA FIGURA DE SOCRATES Y EL AOI'OX:

RECONSTRUCCION DE UN AIAAET'EZS®AI ANTIRRELATIVISTA,

ANTIDOGMATICO Y TERAPEUTICO ... 756
IGNACIO MARCIO CID



CAPITULO 43. SOBRE LA DENOMINACION 'FILOSOFIiA
DEL LOGOS [LOGOSPHILOSOPHIE]' PARA EL PENSAR GRIEGO
ANTIGUO: HISTORIA, PERTINENCIA Y PROBLEMAS

DE UN TERMINO TECNICO ... eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e e eee s eeseeeeeeeas 779
IGNACIO MARCIO CID

CAPITULO 44. LA RETORICA COMO INSTRUMENTO DEL PODER

ECONOMICO Y POLITICO ..o 814

JESUS VICTOR ALFREDO CONTRERAS UGARTE

CAPITULO 45. LA IDEOLOGIA COMO CONDICIONANTE
TECNOLOGICO EN LA COMUNICACION MEDIADA POR
COMPUTADORA: EL CORPUS DE EMOIJIS Y SUS IMPLICACIONES
SOCIOLINGUISTICAS ...ttt eee e eeeeeene 829

BORJA BARINAGA

HECTOR PUENTE

GABRIEL PENAS

PABLO MEDINA

SECCION V
IMAGEN Y ECONOMIA DE MANIPULACION EN LA HISTORIA
DEL PENSAMIENTO ECONOMICO

CAPITULO 46. CAPITALISMO DE IMAGENES: ESTRATEGIAS ANTE
LA MANIPULACION DE LOS MEDIOS ..........coooiirrrresresressesresrenrean. 844
FABIAN ANDREY ZARTA ROJAS

CAPITULO 47. NARRACION, MANIPULACION Y PERSUASION

EN ECONOMIA: REFLEXIONES SOBRE DE LA RACIONALIDAD

CIENTIFICA ..ottt s e e e e et seeeeeeseeenas 862
STEFANO SPALLETTI

CAPITULO 48. LA MANIPULACION DE GUSTAVE COURBET
DEL CUADRO “PROUDHON Y SUS HIJOS” .....ccccoiiiiiiiiininiiiicie 875
ESTRELLA TRINCADO AZNAR

CAPITULO 49. USO DE LA TEORIA DE LOS MERCADOS EFICIENTES
COMO MEDIO DE MANIPULACION DE CRIPTOMONEDAS MEDIANTE
LA HERRAMIENTA PUMP AND DUMP ... 895
MIKEL UGANDO PENATE
ANDRES WLADIMIR HERRERA MANOSALVAS



SECCION VI
DESINFORMACION BASADA EN IMAGENES
Y PERIODISMO DE VERIFICACION

CAPITULO 50. EL EGM EN LOS DIARIOS IMPRESOS ESPANOLES: UN
RELATO CORPORATIVO ANTE LA MIGRACION DE LAS AUDIENCIAS ...916
DAVID VICENTE TORRICO
MARTA HERNANDO LERA
VicTOR GONZALEZ PUENTE

CAPITULO 51. CRONICANDO: HERRAMIENTAS DEL
PERIODISMO PARA EXPLORAR LA REALIDAD. PROYECTO
EDUCATIVO DE LA FUNDACION GABO EN EL BARRIO NELSON
MANDELA DE CARTAGENA DE INDIAS.......ccoiieeee e 936
JAIR ESQUIAQUI BUELVAS
DAVID ALFONSO LARA RAMOS

CAPITULO 52. INTOX: QUANDO UMA IMAGEM VALE MIL MENTIRAS .. 954
CARLOS PEDRO DIAS
PAULA LOPES
JAIME LOURENCO

CAPITULO 53. FACT-CHECKING Y ENVIADOS ESPECIALES: DOS
FORMAS DE BUSCAR LA VERDAD EN LA GUERRA DE UCRANIA.... 969
PAULA SAN JOSE LOPEZ
ERNESTO VILLAR CIRUJANO

CAPITULO 54. EL FACT-CHECKING DE MALDITA.ES EN TIKTOK:

EL LENGUAIJE VISUAL DE MALDITO BULO .....cccocooiiieieeiieeieeeieeeieeae 988
JOSE PATRICIO PEREZ-RUFI
MILAGROS EXPOSITO-BAREA
MIGUEL ANGEL PEREZ-GOMEZ

CAPITULO 55. FACT-CHECKING EN FORMATO DE VIDEO:

NEWTRAL EN TIKTOK .....ooviiiiiiiiiiieiee ettt 1007
DAVID GARCIA-MARIN
GUIOMAR SALVAT-MARTINREY

CAPITULO 56. CIENCIA POSNORMAL Y POSVERDAD: EL IMPERIO
DE LA IGNORANCIA ANTE LA CAIDA DEL EXPERTO ......coovvveeee.... 1024
DANIEL LABRADOR-MONTERO

CAPITULO 57. INNOVACION DOCENTE PARA EL APRENDIZAJE DE
LA VERIFICACION DE LA INFORMACION MEDIANTE LA
RESOLUCION DE PROBLEMAS Y EL USO DE LAS TIC .......oovuveen.... 1038
GUIOMAR SALVAT-MARTINREY
DAVID GARCIA-MARIN
MERCEDES DEL HOYO HURTADO



CAPITULO 58. ESTUDIO DE CASO: CAMPANA SHAKIRA Y PIQUE.
DESINFORMACION Y MANIPULACION COLECTIVA
A TRAVES DE LAS EMOCIONES ......ooviteteeeeteeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeseeeeeeseees 1057
ROBERTO APARICI
MANUEL ALVAREZ RUFS

CAPITULO 59. LOS ALGORITMOS DE LA DESINFORMACION: UNA
PROPUESTA DE CLASIFICACION DESDE LA EDUCOMUNICACION..... 1080
MANUEL ALVAREZ RUFS
ROBERTO APARICI

CAPITULO 60. TENDENCIAS EMERGENTES EN LA INVESTIGACION

SOBRE EL PERIODISMO DE VERIFICACION DE CONTENIDOS

VISUALES: UN ANALISIS BIBLIOMETRICO .......ooeveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeenn 1100
PEDRO LUIS PEREZ-DiAZ

CAPITULO 61. LA DESINFORMACION VISUAL DURANTE LA

PANDEMIA DE COVID-19: UN ANALISIS DE LAS VERIFICACIONES

DE MALDITA.ES, NEWTRAL, EFE VERIFICA Y AFP FACTUAL ESPANA ... 1121
PEDRO LUIS PEREZ-DiAZ



SECCION V

IMAGEN Y ECONOMIA DE MANIPULACION
EN LA HISTORIA DEL PENSAMIENTO ECONOMICO




CariTULO 47

NARRACION, MANIPULACION Y PERSUASION
EN ECONOMIA: REFLEXIONES SOBRE DE
LA RACIONALIDAD CIENTIFICA

STEFANO SPALLETTI
Universidad de Macerata

1. INTRODUCCION

Tanto el apriorismo como el empirismo y el enfoque retorico estan su-
jetos a diversas objeciones sobre a la comprobacion de las teorias eco-
ndmicas. La dificultad de control epistémico, si no un sinénimo de ma-
nipulacion es ciertamente un término que puede compararse con un uso
“malo” y quizas consciente de la metodologia econémica. Hablando
axioldgicamente, el apriorismo determina verdades evidentes a través de
la investigacion introspectiva del economista, pero los relatos introspec-
tivos son dificiles de verificar. No puede excluirse que una racionalidad
sujeta a manipulacion pueda surgir de una teoria a priori.

La introduccion de un manual reciente de historia del pensamiento eco-
némico apoya «que el uso del lenguaje econdomico es el objeto propio
de la historia del discurso econdomico, y que al comprender el argumento
economico debemos prestar atencion a la economia de la palabra»
(Tribe, 2015, p. 1, tradlccion propia). Entre las palabras “metodologi-
cas” de la economia esta también la manipulacion y es interesante exa-
minar el vinculo entre el mismo concepto de manipulacion y las palabras
retdricas. La retdrica, en epistemologia y en la metodologia de las cien-
cias sociales, se basa en el uso del lenguaje, el conocimiento del publico,
la emocion, la estructura del argumento y la contextualizacion para in-
fluir en el conocimiento y la comprension de un tema particular. El uso
de las técnicas retoricas puede ayudar a promover un conocimiento mas
preciso y objetivo en la investigacion cientifica y en la formulacion de
politicas. La retorica, de hecho, ha asumido durante muchos afios tanto
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una importancia narrativa como un papel especifico en la metodologia
de la ciencia econdmica.

El capitulo hace algunas consideraciones utiles para justificar las con-
clusiones sobre el papel de la retorica. Se discute de las asimetrias de
informacion de Akerlof (1970), pero se podria empezar por cualquier
economista cuyas teorias sean ampliamente aceptadas.

La propuesta final es la invitacion a utilizar mas a fondo el enfoque de
la H manomics porque parece capaz, en el mismo momento, de respec-
tar las facetas de la retorica (por las palabras humanas) y conferir solidez
a los estudios econémicos que, con humildad y seriedad, acogen la 16-
gica y la evidencia de la ciencia humanistica y con la libertad y creativi-
dad propias de los adultos (McCloskey, 2021, p. 7). La Hlimanomics
podria también limitar la extension de derivas manipulativas sin funda-
mento epistémico.

2. NARRACION, RETORICA, METAFORA, MANIPULACION

El proceso de redaccion del estatus epistemologico de la economia y su
difusion estd intimamente relacionado con el tema del economics wri-
ting. Esto ha generado mucho interés dentro de la profesion economica
en los ultimos cincuenta afios, resaltando la importancia de prestar aten-
cion a la lingtiistica aplicada, a la teoria literaria, a la hermenéutica cri-
tica, a la sociologia de la ciencia y a la retorica (Henderson, Dudley-
Evans, Backhouse, 1997). Sin embargo, las reflexiones sobre las narra-
tivas de la economia, mas que sobre la ciencia economica, parecen mas
adecuadas para examinar las reconstrucciones de la disciplina econo-
mica. Se puede examinar al menos dos areas de cierto interés en la his-
toria del pensamiento econdmico, incluida la sugestiva busqueda de ele-
mentos de manipulacion que puedan surgir de las narrativas econdémicas
y su poder de persuasion. En particular:

— el text mining, con el nimero y la frecuencia de palabras me-
didas con herramientas tipicas de la econometria, proporciona
un rico depdsito de informacion sobre la actividad econémica
y social. Las herramientas estadisticas modernas brindan a los
investigadores la capacidad de extraer esta informacion y
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codificarla en una forma cuantitativa susceptible de analisis
descriptivo o causal. Con la creciente disponibilidad de datos
en muchos ambitos, los economistas que invierten en aprender
estos métodos obtienen grandes beneficios de ideas entre la
economia y campos como la estadistica y la inteligencia artifi-
cial (Gentzkow, Kelly, Taddy, 2019, pp.5[9-570). No existe
una norma fext mining: se han realizado algunos anélisis en
historia del pensamiento econdémico para Adam Smith con el
software open solrce “R” para capturar la emocion/senti-
miento del autor. Todavia no estamos hablando de aspectos es-
tilisticos, sino de dimensiones textuales (texto como dato). Sin
embargo, quizas sea mejor referirse a un analisis multidimen-
sional, donde se encuentran: a) analisis de aspectos semanticos
y lingiiisticos; b) analisis estadistico y transformacion de pala-
bras en datos (con “R”); [) representacion grafica/geométrica
de los resultados (CIPEI, Tusset, 2021);

la economia narrativa da a entender que los economistas igno-
ran o subestiman sistematicamente el papel del engafio y la de-
cepcion en la vida operativa de los mercados. Esto se debe a
que la concepcidn de los mismos mercados, adoptada por los
economistas, excluye sistematicamente ese papel. Esta ausen-
cia se vuelve patologica y se ve esencialmente como un pro-
blema de “externalidad”. Es la conclusion de una narrativa eco-
ndmica, es decir, una historia contagiosa que tiene el potencial
de cambiar la forma en que las personas toman decisiones eco-
némicas. Existe, por tanto, una verdadera “economia narra-
tiva” cuyo peso — o, mejor dicho, viralidad — dirige el compor-
tamiento de los individuos, llegando en algunos casos a influir
en el rumbo de la economia a nivel mundial (Shiller, 2019). De
igual forma, emblematico es el caso en el que se habla también
de manipulacion apelando a la existencia de un mercado “per-
verso” en cuyas trampas los individuos caen como incautos. En
Shiller (2019, p. (1), el equilibrio de phishing de un mercado
se recupera cuando los competidores manipulan a los clientes
y los margenes de beneficio se reducen a niveles normales.
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— Laeconomia narrativa se centra especificamente en el papel de
las historias y las narrativas en la configuracion del comporta-
miento y los resultados econdmicos. Si bien la retdrica puede
usarse para dar forma a las narrativas econdmicas, la economia
narrativa se ocupa del estudio de esas narrativas en si mismas
y su impacto en el comportamiento econémico. Sin embargo,
cuando se quiere abordar una teoria econémica desde una pers-
pectiva narrativa, se desencadena un enfrentamiento entre los
que confirman la verdad y los que sefialan el error; o, incluso,
de algunos que hablan de una teoria manipuladora.

Los dos campos, con sus propias especificidades y sus respectivas limi-
taciones, parecen potencialmente prometedores para reconstruir la cien-
tificidad de las ideas econémicas. El text mining y la economia narrativa
son ambos “persuasivos”. Persuaden — cada uno a su manera — de la
bondad de lo que un economista o un historiador econémico estudia y
expone.

El enfoque de McCloskey (1985), debido tanto a la retérica como a la
teoria literaria, ha servido para centrar la atencion en cuestiones meto-
dolodgicas, golpeando contra las pretensiones positivistas de la mayoria
de los economistas. McCloskey analiza en profundidad el uso de meta-
foras en la retdrica, y empieza a construir un aporte epistémico original
propio de la ciencia econdmica. Su contribucion hace que sea dificil para
cualquier estudioso de la economia apelar tinicamente al positivismo 16-
gico ¢ intentar defender sus teorias en términos de falsacionismo poppe-
riano puro (Caldwell, 1991)*%,

404 Hay varios economistas que se han contribuido al campo de la retérica en la economia.
Aunque si la bibliografia es muy amplia, McCloskey (1985) ha desempefiado un papel funda-
mental en el estudio de la retdrica economica. De las observaciones formuladas en este capi-
tulo se pueden abrir conexiones mas amplias gracias a: Frank (1985), que analiza como la
busqueda de estatus influyen en las elecciones econémicas de los individuos; Frank (1988),
que aplica principios econémicos a la teoria de la evolucion darwiniana, explorando también la
importancia del contexto de la economia; Akerlof y Kranton (2010), que exploran como se
puede influir en la formacién de identidades y preferencias econdémicas; Akerlof y Shiller
(2015), que examinan cémo la persuasion retorica y las tacticas de manipulacion afectan el
comportamiento de los consumidores y los mercados.
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Lamentablemente, sin embargo, las metaforas utilizadas por los escrito-
res sobre temas econdmicos son tanto una oportunidad como un pro-
blema, debido a su funcionamiento peculiar (similar al de otras figuras
retoricas relacionadas) en la construccion de un argumento. Las metafo-
ras, que han sido utilizadas por una variedad de pensadores y escuelas
de pensamiento clave para describir las crisis econdmicas, los ciclos y
el equilibrio econdémicos, son una mina de conocimientos (Baranzini,
Besomi, 202[). Sin embargo, también hay que plantear el problema de
una “deriva negativa” (manipuladora) del uso de las metaforas en la re-
torica. Asi pues, también es legitimo preguntarse si la manipulacion, que
surge de una persuasion narrativa y retorica, puede originarse por una
persuasion epistémica*®®. Se sigue con un ejemplo.

1 APRIORISMO Y RETORICA: UN EJEMPLO

Para Akerlof (1970), la informacion imperfecta puede impedir el fun-
cionamiento optimo de los mercados. Ahi demuestra la existencia de la
“seleccion adversa”, es decir, la posibilidad de que una mala informa-
cion sobre los bienes econdmicos provoque una seleccion a favor de los
bienes de baja calidad, provocando perturbaciones e incluso el hundi-
miento de un segmento del mercado (el caso analizado por Akerlofes el
de los coches de segunda mano, que a veces pueden resultar auténticos
lemons).

La contribucion es parte de un avance del conjunto de teorias de mer-
cado y el mercado de automoviles se utiliza como un ejercicio para ilus-
trar y desarrollar estas reflexiones. Cabe destacar que este mercado se
elige por su concrecion y facilidad de comprension mas que por su im-
portancia o realismo: Akerlof emplea su propia racionalidad cientifica y
metodologia de andlisis con referencia al apriorismo (racionalista) y al
empirismo, enfoques inherentes a la racionalidad cientifica. Pero esta

405 | as reglas de procedimiento que distinguen la economia de la historia del pensamiento eco-
ndémico siguen vigentes: en particular, las de la economia positiva y la economia normativa
para el economista; las del absolutismo o el relativismo para los historiadores econdémicos.
Pero aqui esta el punto (comun): los esfuerzos narrativos de ambas categorias de académicos
siempre adquieren una connotacion retorica. Los escritos econdmicos son siempre el resultado
de una mezcla de narracion retorica.
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extraordinaria aportacion se desarrolla a través de un modelo racional y
deductivo y se acompafia de la fuerza de dos ejemplos que aumentan su
capacidad de persuasion, demostrando también la operatividad de la re-
torica de la economia.

El nivel (1) de persuasion revela el hecho, bien conocido, de que las
personas mayores de [5 afios tienen grandes dificultades para contratar
un seguro médico porque

a medida que sube el nivel de precios las personas que estan seguras de
si mismas seran las que cada vez estén mas seguras de que necesitaran
el seguro; por error en los chequeos médicos, la simpatia de los médicos
con los pacientes mayores, etc., hacen que sea mucho maés facil para el
solicitante evaluar los riesgos involucrados que para la compaiiia de se-
guros (Akerlof, 1970, p. 492, trad| ccion propia).

El nivel (2) de persuasion afirma que el principio de los /emons también
arroja luz sobre el empleo de las minorias étnicas:

los empleadores pueden negarse a contratar miembros de grupos mino-
ritarios para ciertos tipos de trabajos. Esta decision puede no reflejar
irracionalidad o prejuicio, sino la maximizacion de ganancias. La etnia
(race!) puede ser un buen indicador del ori-gen social del solicitante, de
su calidad de estudios y de sus aptitudes generales para el trabajo (Aker-
lof, 1970, p. 494, trad| ccion propia).
Si Akerlof también usa su persuasion para argumentar que los tratos des-
honestos tienden a mantener los tratos honestos fuera del mercado, este
autor quizas puede ser incluido entre esos economistas que usan un len-
guaje retorico. Akerlof podria ser un retdrico, le guste o no, y su articulo
cientifico y las afirmaciones que contiene bien podrian llamarse un acto
retdrico.

4. RETORICA, PERSUASION EPISTEMICA Y
RACIONALIDAD CIENTIFICA

La retdrica es un concepto amplio que abarca el uso del lenguaje y la
persuasion en muchos contextos diferentes, mientras que la economia
narrativa es un campo mas centrado. En economia, la retérica puede
desempeifiar un papel en la forma en que se presentan y comunican los
argumentos econdmicos a los otros economistas, a los responsables
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politicos y al publico en general. Los argumentos econémicos se pueden
presentar de manera persuasiva o convincente mediante el uso del len-
guaje. Por ejemplo, un economista podria usar apelaciones emocionales
para convencer a los politicos de que adopten una politica en particular
o usar imagenes vividas para ayudar a las personas a comprender el im-
pacto potencial de las politicas econémicas. Sin embargo, es importante
tener en cuenta que la retorica no debe usarse para manipular o engafiar
a las personas, especialmente si se asume que la economia tiene un es-
tatus epistemoldgico serio.

Algunos aceptan la hipotesis de la «superioridad de los economistas» ya
que la economia ocuparia una posicion unica entre las disciplinas aca-
démicas. Asi, la narrativa de la economia se caracterizaria por enuncia-
dos cientificos de gran alcance, resultantes de métodos formales de in-
vestigacion. De eso derivaria, para la economia, una posicion de supe-
rioridad frente a las demas ciencias sociales. Esta ventaja genera la con-
fianza de la economia en la economia misma, permitiendo que la disci-
plina mantenga una marcada insularidad epistemoldgica en el tiempo.
En este cierre, la economia (pura) positiva se basa en leyes objetiva-
mente validas (Fourcade, Ollion, Algan, 2015, p. 91). El objetivo de es-
tudiar las relaciones deterministas entre medios y fines, independiente-
mente de cualquier consideracion sobre el contexto institucional, social,
ético y cualquier consolidacion ideoldgica, parece plausible.

La retorica y la metodologia econémica non son campos distintos, sino
que pueden cruzarse en la forma en que se presentan y comunican los
argumentos econdémicos. También recurrir a la retdrica y la persuasion
en la llamada expansion imperialista de la economia hacia aspectos de
las ciencias sociales que estaban (o estan) tradicionalmente fuera del ca-
non econdémico puede despertar el interés entre los no econémicos. Sin
embargo, el nivel de interrelacion entre los dos mundos permanece asi-

métrico*"”.

406 | a metafora del imperialismo econdmico representa la colonizacion, por parte de la econo-
mia, de otras disciplinas (expansionismo en territorios ya ocupados por otras ciencias socia-
les). Siguiendo a Marchionatti y Cedrini (2017, pp. 1-3), si la ambicién de explicar mas unifi-
cando pudiera justificar el imperialismo econoémico, tenemos que recordar el hecho de que el
imperialismo econémico ocurre «sin ninguna invitacién» por parte de otras ciencias sociales,

— 868 —



La pregunta es, ;se convierte la persuasion retorica también en (valida)
metodologia y racionalidad cientifica? Al poner el acento en las narrati-
vas, la eventual aceptacion/rechazo de una teoria econdmica — de un teo-
rema concreto y de sus diversas demostraciones — sitia el esfuerzo inte-
lectual dentro de un fundamento epistémico fuertemente desequilibrado
del lado de la persuasion. La persuasion epistémica, con la retdrica de la
economia, es racionalidad cientifica. Esto es porque la retorica se opone
a la conviccion, tipica del empirismo, de que, en ultima instancia, la
eleccion entre teorias opuestas se realiza Uinicamente sobre la base de
consideraciones facticas. En términos generales, la retorica afirma que,
ademas de los hechos, los valores (epistémicos y morales) caen dentro
de la racionalidad cientifica y que, por tanto, la eleccion teorica exige
también la valoracion de los hechos. Los criterios de seleccion pasan de
los métodos empiricos de investigacion a los métodos de persuasion de
un interlocutor (Barrotta, 2004).

5.RETORICA Y HUMANOMICS

Hoy, McCloskey argumenta que la economia de la informacion asimé-
trica hable de costes y beneficios, pero pase por alto la persuasion y lo
que ¢l identifica como sweet talk, pronunciado por los actores economi-
cos. Segun su punto de vista, la investigacion deberia dirigir la econo-
mia, y muchas otras ciencias sociales influenciadas por la economia, ha-
cia un enfoque mas amplio en el significado humano en el discurso. Este
significado, incluso en los experimentos de comportamiento mas rigu-
rosos, se ha mostrado ahora de gran importancia para el resultado eco-
némico, tanto que McCloskey sostiene que el chisme representa una
cuarta parte del ingreso nacional. De hecho, los agentes econdmicos son
seres humanos para quienes el lenguaje es una herramienta central en el
proceso de toma de decisiones y formacion de juicios.

como subrayé Stigler (1984, p. 311). La narrativa tradicional data del imperialismo econémico
ala década de 1970, cuando los economistas de Chicago comenzaron a popularizar el uso del
término, que en verdad es engafioso y necesita una revision profunda. El ensayo de Lionel
Robbins de 1932 The Nature and Significance of Economic Science es un hito en la historia
del imperialismo econdmico.
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El punto de partida es que los tomadores de decisiones a menudo verba-
lizan sus deliberaciones. La disponibilidad de una descripcion de las pre-
ferencias implica que cuando un decisor esta involucrado en una elec-
cion intencional, describe sus consideraciones, a si mismo o a otros
agentes que operan en su nombre, utilizando su lenguaje cotidiano (Ru-
binstein, 2004, pp. 55-50). Por lo tanto, la cornisa de negociacioén del
mercado también depende de las historias que la gente cuenta (economia
narrativa), de la persuasion y de la retdrica como enfoque metodologico
de la economia. No se puede ignorar el poder del lenguaje en la econo-
mia y sus raices sociologicas. En los tltimos afios, el campo de la eco-
nomia del comportamiento ha ganado preponderancia como un campo
que se centra en la influencia de la psicologia y otros factores sociales
en el comportamiento econémico.

Igualmente, la economia experimental de fine del milenio, en la cual
Vernon Smith se destaca, habia investigado en laboratorio el comporta-
miento de los mercados y habia demostrado que tal enfoque explicaba
bien la hipdtesis de que compradores y vendedores actiian por su propio
interés. Pero habia encontrado también que las personas emparejadas de
forma anonima eran predominantemente personas preocupadas por los
demas, interdependientes en el contexto de intercambios personales y
sociales (y en los juegos de confianza en laboratorio) (Smith, Wilson,
2019, p. XIII). Consecuencia de esto entonces, tendria que ser que todos
debemos aprender a vivir en dos tipos de mundo a la vez: los mundos de
la sociabilidad y de la ciencia econdmica. Por eso Smith y Wilson han
acufiado el neologismo H manomics para describir el problema muy hu-
mano de simultaneamente vivir en estos dos mundos: el social (perso-
nal) y el economico (impersonal), como ensefiaba Adam Smith en su
Teoria de los sentimientos morales (1759) conectando ciencias sociales
y ética de la humanidad (Sugden, 2020, p. 2). En sintesis, el campo de
la economia que implica el uso de experimentos controlados para com-
prender el comportamiento econdmico proporciona un método empirico
para probar las teorias econdomicas, pero no para evaluar el papel de los
sentimientos morales en las decisiones economicas.

La Hlimanomics, por lo tanto, puede verse como un enfoque amplio que
abarca conocimientos de la economia del comportamiento y otros
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campos relacionados, como la psicologia social, la sociologia y el len-
guaje. Después de todo, Adam Smith también fue profesor de retorica y
estd ampliamente demostrado que, para €l, y para la riqueza de las na-
ciones, importaban las metaforas, importaban las historias, importaban
los sentimientos morales (McCloskey, 201[] p. 511). El positivismo es
valido como uno de los muchos recursos para presentar un caso cienti-
fico en economia. Sin embargo, cuando se convierte en un dogma fun-
damental y exclusivo falla. Se puede hacer uso de estadisticas de ingreso
nacional y, al mismo tiempo, creer que las acciones humanas esponta-
neas importan profundamente en el espiritu empresarial, en las finanzas,
en la promocion del consumo. Pero no hay razén para elegir una opcion
en detrimento de la otra, y ciertamente no hay una razén filoséfica para
hacerlo. A través de la H manomics esta llegando la superacion del
(solo) positivismo en los dominios economicos (McCloskey, 2021, p.
40).

Hablando en general, cada vez son mas los estudiosos que reiteran que
la economia no es una ciencia que obedece a leyes como las de la fisica,
precisas e incontrovertibles (hasta que, por supuesto, son cuestionadas),
sino que es una disciplina. Como tal, adquiere tanto mas importancia y
autoridad cuanto mds logra contaminarse con otras disciplinas como la
filosofia, la historia, la geografia, el derecho, la antropologia, la socio-
logia, la literatura, es decir, con todas aquellas areas del saber que tienen
como centro la persona. Se citan aqui las palabras de un economista di-
vulgador (Maggio, 2027] p. 20) que desean que se interrumpa el proceso
histérico de formacion de la Economics (ciencia), iniciado ya a fines del
siglo XIX con Alfred Marshall y causante, durante el siglo XX, de la
que se define como la fragmentacion de la economia en peculiares en-
foques cientificos especializados*”’. Tal fragmentacion ha llevado a que

407 «A lo largo de los cincuenta Ultimos afios, mas o menos, hemos presenciado una fragmen-
tacion de la teoria econdmica. La investigacion se ha ramificado en diferentes direcciones, y

sus mismos fundamentos —métodos y técnicas de analisis, conceptos cruciales y supuestos

simplificadores, problemas centrales— han experimentado una amplia diversificacién. Esto ha
llevado a una division del trabajo entre grupos esencialmente auténomos de economistas que
a menudo ignoran, o, en cualquier caso, no tienen en cuenta en su propia actividad, lo que su-
cede en otras areas de investigacion. Esta tendencia se ha visto reforzada por el elevado nivel
de los detalles técnicos que, junto con la diversificacion en las técnicas de andlisis, hacen que



la historia de las relaciones entre la economia y otras disciplinas se pre-
sente en la actualidad como una historia, principalmente, de imperia-
lismo de la economia sobre las ciencias sociales. No obstante, el reciente
y ambiguo “imperialismo inverso” de otras disciplinas hacia la econo-
mia (Marchionatti, Cedrini, 2007) puede volverse en un tema de inves-
tigacion en la direccion de una unidad humandmica.

1 CONCLUSIONES “SOSTENIBLES”

Tanto el progreso de la ciencia econdmica como su reconstruccion his-
torica a través del pensamiento estan sujetos a limitaciones y errores.
Asi, tal vez hariamos mejor en apelar a los padres fundadores y hablar,
simplemente, de “visiones preanaliticas” (Schumpeter, 1954) que, una
vez declaradas, podrian limitar las derivas manipuladoras de aquellos
que toman decisiones econdmicas (racionalidad practica) pero también
de aquellos que interpretan la teoria econdémica (racionalidad cientifica).

Desandar la trayectoria de casi cincuenta afos de relacion entre retorica
y economia es un tema muy complejo. Aqui soélo cabe destacar como las
narrativas de la ciencia econdmica (re)situan la persuasion retorica en el
centro de la metodologia cientifica. Esto es claramente visible al obser-
var las nuevas fronteras del pensamiento econdémico sostenible, circular,
green, etc. En estos campos de investigacion, se necesita una comunica-
cion intensiva, también desde el lado digital, y una constante persuasion
de que las elecciones de la economia del vaquero deben ser reemplaza-

das por las del astronauta®®®,

Las reflexiones teodricas necesitan mucho de palabras, narrativas, len-
guajes y ... metaforas persuasivas. Para mantenerse cientificas (discipli-
narias o transdisciplinarias), las nuevas fronteras de la economia nece-
sitan una solida base epistémica retorica.

los estudios requeridos por cualquier campo de investigacion dado sean cada vez mas especi-
ficos y consuman mas tiempo» (Roncaglia, 2006, p. 611).

408 | 3 economia vaquera es una economia explotadora que consume constantemente recur-
sos considerados ilimitados. La economia Earthship es una economia autosuficiente que re-
quiere un uso eficiente de los recursos limitados para garantizar la reproduccion del planeta

(Boulding, 1966).
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