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VII.
Gli ogge  dida ci Paravia tra mercato nazionale e modelli stranieri. 
I cataloghi scolas ci come fonte per lo studio dei processi di circolazione 
e appropriazione industriale

Marta Brunelli, Fabio Targhe a
MUDESC Museo della Scuola �Paolo e Ornella Ricca� � Dipar mento di Scienze della formazione, Beni
culturali e Turismo � Università degli Studi di Macerata � ITALIA
marta.brunelli@unimca.it
fabio.targhe a@unimc.it 

Gli autori ricostruiscono le poli che commerciali della casa editrice Paravia così come esse sono riesse
dall�evoluzione dei cataloghi che sono sta  pubblica  allo scopo di promuovere la commercializzazione
dei nuovi �ogge  dida ci� di cui la scuola del nuovo stato unicato necessitava. In quanto una delle
maggiori case produ rici di materiali scolas ci, la Paravia accompagna e in qualche modo rie e lo svi
luppo delle poli che scolas che del Paese e delle pra che dida che quo diane come anche l�evoluzione
di un se ore dell�economia nazionale � vale a dire il comparto editoriale e più propriamente scolas co �
che proprio in quegli anni stava ponendo le basi per la trasformazione in senso industriale. A raverso il
confronto incrociato tra gli ar coli vendu  a raverso i cataloghi commerciali (analizza  in senso diacronico
a cavallo tra O o e Novecento), i sussidi reali ancora oggi conserva  nelle scuole, nei musei e in altri is
tu , e gli omologhi materiali scolas ci commercializza  in altri paesi, gli autori tentano di tracciare una
possibile traie oria internazionale di pra che e modelli. Come noto, le grandi vetrine internazionali del
l�epoca (come le Esposizioni Universali, i convegni pedagogici internazionali ecc.) o rirono per la prima
volta l�opportunità, ai produ ori più avanza , di esporre e pubblicizzare i materiali più innova vi, da una
parte; e alle industrie nascen  di trarre ispirazione da queste novità per imprimere una spinta a rinnovare
l�o erta dei propri cataloghi, dall�altra. Gli autori prenderanno in esame alcuni casi di studio allo scopo di
evidenziare di erenze e/o pun  di conta o tra la produzione scolas ca italiana e quella straniera, no a
individuare possibili percorsi di �appropriazione� di ogge  come anche del know how scien co, indu
striale e tecnologico del tempo.

Parole chiave: Paravia, cataloghi commerciali, ogge  dida ci, Italia, XX secolo.
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